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Am Anfang jedes Projektes steht das Briefing ( engl: Anweisungen / Beauftragungsgesprich).
Dieses Beauftragungsgesprich beinhaltet Vorgaben, Zielbeschreibungen und weitere auftragsrelevante
Informationen z.B. iiber Produkte, Mérkte und Zielgruppen.

In erster Linie ermoglicht das Briefing die Wiinsche und Vorstellungen des Kunden bestmoglich umzusetzen.
Ein Briefing sollte daher alle relevanten Informationen beinhalten, denn wir kennen Thr Unternehmen nur so
weit, wie Sie uns dariiber berichten.

Je genauer Sie uns dariiber informieren, desto besser konnen wir uns nach Ihren Bediirfnissen richten und
kreative sowie individuelle Mainahmen ausarbeiten.

Neben der Vollstandigkeit ist die moglichst kurze Formulierung von Bedeutung, sodass alle Beteiligten den
Inhalt schnell tiberblicken und kontrollieren konnen.

Zu wenige Informationen fiihren zu einer Leistungsminderung und damit zu einem schlechteren Ergebnis, zu
viele Informationen erschwert die Selektion des Wichtigen vom Unwichtigen und verldngert die Vorbereitung
eines Auftrages.

Dariiber hinaus lassen sich anhand eines guten Briefings der Zeitaufwand und die Kosten fiir ein Projekt genauer
abschitzen.

Doch wie kann man sich als Kunde vorbereiten?

Diese Checkliste dient Ihnen dabei als Unterstiitzung bei der Umsetzung Ihrer Internetseite. Somit wird
gewihrleistet, dass Sie Thre Zielgruppe optimal ansprechen und Ihr Internetauftritt ein voller Erfolg wird.

Unternehmen | Leistungen

Wir kennen Thr Unternehmen nur soweit wie Sie uns dariiber berichten, daher benttigen wir so viele
Informationen wie moglich. Angefangen mit Ihrer Unternehmensphilosophie sowie Thren Leistungen und Ihrer
Entwicklung.

Wettbewerb

Welche Wettbewerber gibt es und was zeichnet Sie gegeniiber diesen besonders aus?

Fiir die Erstellung eines neuen Internetauftritts sind Kenntnisse iiber die aktuellen Wettbewerber unverzichtbar.
Daher empfehlen wir die Angebote und Leistungen der Konkurrenten zu analysieren.

Hieraus lassen sich wichtige Erkenntnisse fiir die Positionierung Ihres Unternehmens ableiten. Diese konnen wir
gezielt fiir die AuBendarstellung Thres Unternehmens aufbereiten.

Bereits nichsten Dienstag erscheint der zweite Teil unseres Beitrags zum Thema ,,Briefing - So bereiten Sie
sich am besten vor®.

Dort erhalten Sie genauere Informationen zur Zielgruppendefinition und Identifizierung Threr Marketingziele.



